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浅析李白文化的创新发展与城市IP形象设计应用

李　扬

（西南财经大学天府学院　四川　绵阳　621000）

1. 研究背景和意义
1.1 城市形象与文化传承

城市形象与文化传承是城市建设和文化发展中

的重要方面，它们相互影响、相互促进。城市形象

是城市在公众心目中的形象和地位，是城市文化的

重要组成部分。而文化传承则是城市历史和文化内

涵的延续和发扬，是城市形象的根基和保障。

在城市形象的塑造中，文化传承是一项重要的

工作。城市的历史、传统文化、民俗风情等都是塑

造城市形象的重要素材。通过深入挖掘这些文化元

素，将它们融合到城市形象中，可以更好地展现城

市的特色和魅力，提升城市的知名度和美誉度。

同时，城市形象的塑造也可以促进文化传承。

通过城市形象的宣传和推广，可以吸引更多的游客

和观众前来了解和感受城市的文化内涵。这些游客

和观众的到来，也会带动城市的经济和文化发展，

而城市的发展和繁荣，又会为文化传承提供更好的

社会环境和推广条件。

1.2 江油李白文化资源概述

江油市是中国著名的历史文化名城，拥有丰富

的文化资源。其中，最为著名的文化资源之一便是

李白文化。江油市青莲镇是诗人李白的故乡，李白

曾在此度过了他的童年和少年时期。江油市政府为

了纪念这位伟大的诗人，修建了李白故里景区，包

括李白祖居、金樽广场、李白纪念馆等景点，让游

客领略诗仙的文化底蕴。江油市还曾主办过多次李

白文化节，吸引了众多文化爱好者前来参加。在江

油，人们可以参观李白故居、李白祠、碑林诗歌墙、

青莲李白文化产业园等，了解李白的生平创作与历

史文化的推动和发展。

江油市太平场的李白邀月塑像，与四周的城市

建筑、公共设施等相互呼应，构成了一个充满现代

诗意的文化氛围。江油市开展了以李白文化为主题

的旅游线路，包括李白故居、李白祠、李白文化广

场等景点，让游客在欣赏自然风光的同时，更深入

地了解李白及其诗歌艺术。

1.3 IP 形象设计在文化创新发展中的作用

随着文化创新的发展，IP（知识产权）形象设

计越来越成为品牌营销中不可或缺的一环。IP形象

设计在文化创新发展中的作用主要有四个方面。一

是传递文化元素，以文化创新为核心，IP形象设计

通过呈现文化元素，传递出更加深层次的品牌文化

内涵，增加了品牌的艺术文化气息，提升了品牌的

美誉度。二是扩大品牌影响力，IP形象设计基于文

化创新，使得品牌形象更加符合当代年轻人审美观

念，打破了传统的市场定位和宣传方式，增强了品

牌与消费者之间的互动性和社交性。三是提升销售

业绩，IP形象设计的文化元素，更容易引起消费者

的共鸣，从而提高了品牌认知度和忠诚度，提升了

品牌的销售业绩。四是推动文化创新发展，IP形象

设计的文化元素及高效的视觉吸引力将不断推动公

众对于文化创新的关注与持续发展，从而为文化创

新不断注入新的内源动力与表现活力。

综上所述，IP形象设计在文化创新发展中发挥

着不可替代的作用，为品牌带来了更多的商业机会

和价值。

【摘　要】城市形象与文化传承是城市建设和文化发展中的重要方面。本文主要探讨了李白文化的创
新发展以及城市 IP 形象设计的应用。通过对江油市李白文化资源的分析，浅析其在文化价值、历史渊源、
传承方式等方面具有独特的优势，并提出了文化品牌的构建与传播策略、IP 形象设计与营销策略等具体措
施，以期通过李白文化这一载体，提升江油的城市知名度和影响力，实现城市形象塑造与历史文化传承的
双重目标。本研究所提出的思路和策略可为其他地区的文化创新发展和 IP 形象设计提供借鉴和参考。
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2. 相关理论综述
2.1 城市文化 IP形象概述

IP形象设计是指通过视觉设计、品牌营销等手

段，塑造一个具有个性、形象、文化内涵的知识产

权形象。这个形象可以是一个品牌、产品、服务、角色、

游戏、动漫等等。通过 IP 形象设计，可以将知识产

权与消费者情感、文化、价值观联系起来，增加品牌

的知名度、认知度和竞争力。IP 形象设计需要考虑

目标受众、定位、市场环境、文化背景等多方面因素，

同时需要具备创意、执行力、品质控制等能力。

城市文化 IP是一种可传承可复制的城市文化符

号或形象，能够代表城市的价值、文化特色和品牌

形象。城市文化 IP形象设计的目的是创造一个具有

市场价值的形象，可以引起公众的关注和认同，进

而推广城市文化和旅游业发展。本文将围绕城市文

化 IP形象设计案例，从设计思路、图案设计、文化

应用等方面进行解析。

2.2 城市品牌形象与城市文化创新发展

城市品牌形象设计是指通过构建城市品牌，塑

造城市形象和文化，提升城市吸引力，从而促进城

市经济和文化的发展。城市文化的创新发展是指通

过融合传统文化和现代文化，推动城市文化的发展，

提高城市的软实力和影响力。因此，城市品牌形象

设计和城市文化的创新发展密切相关，互为辅助。

城市品牌形象设计需要依托城市独特的文化资源，

塑造城市形象和文化，并通过品牌营销推广城市形

象和文化，增强城市的知名度和美誉度，吸引更多

的投资和人才。而城市文化的创新发展需要借助城

市品牌形象的塑造，推广城市文化，形成一定的文

化吸引力，促进城市文化的创新发展。

2.3 城市文化 IP形象设计案例分析

城市文化 IP 形象设计的第一步是确定设计思

路，即对城市特色、历史文化、自然环境等方面进

行分析，找到城市文化的独特元素，从中提取出可

塑性的设计概念。比如，南京作为一个历史名城，

设计师可以从南京城墙、夫子庙、秦淮河等地方寻

找元素，最终创造出富有民族特色的文化 IP形象。

城市文化 IP 形象设计的重点是如何将设计元素

应用于城市文化宣传，提升城市形象，在文化产业、

旅游产业、商业推广等方面发挥作用。例如北京市的

“糖画”文化 IP形象设计，将北京“糖画”这一传统

手工艺术形象，塑造成可爱的糖豆人形象，并通过各

种宣传形式，如文艺活动、地铁广告等，展示了北京

文化的魅力和独特性，成为北京文化的代表形象。

3. 江油李白文化 IP 形象设计分析
3.1 品牌识别与城市形象差异化设计

首先，在形象设计中需要强调江油作为李白故

乡的身份，如运用李白的名言、诗句、作品等元素

创造出独特的城市形象。周边产品方面，如设计一

系列带有诗歌场景装饰元素的服饰，适合收藏或展

陈的李白装饰画像等等。其次，在品牌的推广宣传

中，可以将江油的文化与李白文化紧密结合，打造

出符合江油特色和李白文化的 IP形象。比如，打造

以“李白之旅”为主题的旅游线路，或者推出以李

白为形象代言人的文创产品，结合诗歌意境的香薰、

花茶等等。

最后，与同类城市 IP的差异化设计表现还可以

从文化内涵方面入手。江油作为李白故乡，在文化

内涵上与其他城市有着明显的差异。因此，在品牌

形象设计中，需要突出江油本地的文化内涵，例如

推动江油地方特色美食、加强本土民俗文化等。通

过这些差异化设计表现，才能使江油李白文化品牌

形象与其他城市 IP有所区别和突出。

3.2 IP 形象推广策略研究

首先，在宣传推广方面，主要通过新闻媒体、

社交媒体、官方网站等渠道，广泛宣传江油李白文

化 IP 形象，让更多人了解江油和李白的文化底蕴，

并吸引游客前来江油游玩。IP形象开发方面，需打

造一个充满江油区域文化和李白元素的 IP形象及其

应用场景，以李白的外貌及风格为基础，搭配江油

的地标和文化元素，创造出独特的江油李白文化 IP

形象，如李白形象的文化衍生品、手办、文化艺术

品等，让人们通过富有记忆度与识别性的 IP 形象，

更直观地了解江油和李白文化。

其次，开发文化体验活动，如在江油的旅游景

点和著名文化场馆举办李白文化展览、古风文化

游戏、诗词朗诵会、现场表演等活动，让游客在

观赏江油李白文化 IP形象的同时，亲身感受江油

和李白的文化氛围。再由媒体推介，邀请知名的

文化专家和旅游达人来到江油体验李白文化，并

在网络和媒体上进行推介，增强江油和李白文化

的知名度和美誉度，吸引更多的游客来到江油寻

找李白的文化足迹。

最后，配套旅游产品推广，通过旅行社和在线

旅游平台推广江油李白文化旅游产品，以此吸引喜

爱文化旅游的游客来到江油体验李白文化之旅。提

供诗仙主题酒店、李白诗歌文化之旅、唐文化古城

之旅等多种旅游产品，满足不同的游客需求。
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4. 江油李白文化 IP 形象设计实践
4.1 设计目标与流程

首先，设计师需要进行市场调研和分析，了解

李白文化在江油当地的知名度、对当地文化产业的

影响力及市场需求等情况，为后续的设计工作提供

依据。在对江油李白文化元素进行梳理和提取的基

础上，设计师需要进行形象设计的策划和构思，确

定 IP 形象的形态、特征、表现手法等。确定 IP 形

象的策划和构思之后，设计师要进行 IP形象的造型

设计和视觉表现，包括形象的主体造型、色彩搭配、

视觉效果等，通过多种载体进行呈现，包括手绘、

数字插画、3D造型等。

完成 IP形象的设计后，需要进行市场测试和调

整，了解市场反馈和需求，对形象进行细节调整和

优化，最终形成符合市场需求和文化特色的江油李

白文化 IP 形象。IP 形象的推广营销和价值提升是

设计的最终目标，需要通过各种营销手段，如宣传

推广、文化体验、产品设计等，提高 IP形象的知名

度和影响力，进一步提升“李白”IP的应用价值。

4.2 IP 形象营销策略实践路径

首先是打造 IP形象。江油是唐代著名诗人李白

的故乡，可以通过设计符合李白形象的标志、形象、

图案等，从而形成江油李白文化 IP形象。再通过举

办文化活动、展览、演出等方式，将江油李白文化

传承和发扬光大，让更多的人了解和认识江油的区

域文化。与此同时进行线上宣传，可以通过微信公

众号、微博等线上渠道，发布江油李白文化相关的

文章、图片、视频等内容，吸引更多的人了解李白

文化背景下的江油城市形象。

其次是开展产品推广，可以推出具有江油李白

文化特色的产品，如文化衫、文化书籍、文化饰品等，

通过线上、线下渠道进行推广。同步推进地方旅游

宣传，可以将江油李白文化纳入地方城市旅游推广

重点项目，吸引游客前来参观、体验江油李白文化。

最后强化社交媒体合作，可以与社交媒体平台、达

人等联合推广，利用其影响力扩散江油城市形象与

李白文化 IP形象。

5. 结论与展望
随着文化创新不断推进，文化 IP已经成为了推

动地方文化产业发展和城市形象塑造的重要力量。

江油李白文化 IP形象设计就是一个典型的例子——

IP形象设计以唐代著名诗人李白为主题，将其形象

巧妙地融入到了江油当地的文化背景中，深刻地表

达了江油这个地方独特的文化和精神内涵。这不仅

有助于激发人们对于江油文化的兴趣和热情，也为

江油的旅游业发展提供了新的机遇。同时，江油李

白文化 IP形象设计的成功也为其他地方的文化创新

和城市微更新提供了有益的启示，具体如下：

其一，注重文化创新。文化创新是保护传统文化、

推动文化发展的必要手段，而文化 IP可以帮助文化

实现转型升级，更好地适应时代的发展。因此，对

于乡村振兴而言，要充分发掘地方的历史文化和传

统元素，在设计文化 IP时融合当地的文化内涵，才

能打造出更具有吸引力和竞争力的文化产品。其二，

挖掘人文资源。文化 IP需要以人物或事件作为核心

元素，才能更好地传递文化价值和精神内涵。因此，

乡村振兴也需要挖掘当地的人文资源，包括历史名

人、文化传统、乡土风情等，将其打造成为富有吸

引力的文化 IP形象，提高当地的文化影响力和知名

度。其三，注重市场运作。文化 IP需要通过市场运

作，才能实现商业化、产业化和规模化发展。因此，

乡村振兴也需要注重市场运作，积极营销推广文化

IP，打造品牌，开拓市场，提高经济效益和创新价值。

同时，要推动文化产业与旅游业和其他相关产业融

合发展，实现互动发展，形成良性循环。

综上所述，江油李白文化 IP形象设计为例的城

市文化形象设计需要具备创新性、独特性、可传承

性等特点，通过图案设计和文化应用的结合，可达

到推广城市文化、提升城市形象的目的。设计师需

要深入挖掘城市文化的内涵，从中提取设计元素，

并运用创新的设计手法，将其转化为形象的图案和

文化内容，让文化 IP形象跨越时空，成为城市文化

的代表形象。笔者希望更多的地方能够通过类似的

探索和尝试，推动更多的城市文化创新发展。
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